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	Mettre l&rsquo;aura d&rsquo;une blogueuse influente au profit d&rsquo;un programme marketing, 



  



	lui faire animer des talks shows avec des célébrités décontractées,



  



	ne baser la promotion du produit que sur l&rsquo;e-mailing, internet et le bouche à oreilles :



  



	
 - 

	

	plutôt audacieux de la part d&rsquo;une société tenue à une certaine tradition. 

	

	













En savoir plus    






 




www.oomark.com
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