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Une équipe d'économistes américains conduite par le critique gastronomique Robin Goldstein a mené une vaste
enquête sur le goût des consommateurs de vin en fonction du prix de la bouteille. On a d'abord proposé aux
participants de classer selon leurs préférences plusieurs vins issus de bouteilles différentes, dont les étiquettes
comportaient le prix. Comme on le devine, c'est en fait le même vin qui était servi chaque fois. Mais ce sont les
bouteilles réputées les plus chères qui ont été les mieux notées. Après avoir analysé de nombreuses autres variables,
l'étude conclut que, de tous les facteurs qui influencent la perception d'un vin par celui qui le boit, c'est le prix qui se
révèle le plus déterminant. 



Une piste pour faire plaisir à ses invités si l'on est fauché à la veille des fêtes : changer l'étiquette des bouteilles !
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